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Advance04

Kommunikativ, publikumsfreu-
dig und eventorientiert stellt
sich die AdVance04 vom 5. bis
8. November 2004 im Seminar-
und Kongresszentrum See-
damm-Plaza in Pfäffikon SZ
dem Publikum und Fachhan-
del. Bereits zum 17. Mal, früher
unter dem Namen «High End»,
wird diese Ausstellung durch-
geführt. Sie ist inzwischen zur
grössten Messe der Schweiz für
Audio und Vision gewachsen.
Mit ihrer Produktevielfalt stellt
sich die Branche mit über 200
Marken und den Visionen von
Klängen auf über 6000 Qua-
dratmeter Ausstellungsfläche
dem direkten Vergleich. Alles
für den totalen Ton, alles fürs
perfekte Bild,der letzte Stand in
Technik und Design. Die besten
Markennamen der Welt wer-
den an der AdVance04 vertre-
ten sein. Während die Veran-
stalterin der Messe, die Swiss
High End Society ein perma-
nentes Engagement für hoch-
wertige Wiedergabegeräte bei
Bild und Ton auszeichnet, will
die AdVance04 diesen Know-
how-Vorsprung konzentriert
vermitteln und auch Trends
von morgen aufzeigen.
www.advance04.ch

Mit der breit erprobten
Branchensoftware MDS von
Mehr Datasystems mehr
verkaufen durch mehr Ord-
nung in Laden und Lager
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Was passiert auf dem
Schweizer Markt? Wer ver-
treibt welche Marken und
wo ändern Vertriebe. Das lo-
kale Geschehen in den News
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Kenwood bringt netzwerkfä-
hige Receiver in verschiede-
nen Preisklassen auf den
Markt. Zukunftsmusik beim
Traditionsunternehmen
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Kurz und bündig: Es ist zum
Haareraufen. Da geniesst man
die begeisternde Brillanz und
Schärfe der herrlichen Bilder
im hochauflösenden HDTV-For-
mat und freut sich über den
grössten Fortschritt in der Vide-
oqualität seit 50 Jahren – und
gleichzeitig muss man mit anse-
hen, wie die Industrie dabei ist,
den Markt für dieses zukunfts-
weisende System schon im Mo-
ment seines Entstehens abzu-
würgen.

Die diesjährige CEATEC in Tokyo stand ganz im Zei-
chen des unvermeidlich scheinenden Formatkrieges
zwischen der Blu-ray Disc und der HD-DVD. Doch es
gab auch andere Attraktionen.

In Japan wird eben erst das digitale terrestrische Fernsehen einge-
führt – und schon gibt es kleine Taschenfernseher (hier von Toshiba),
auf denen man diese Programme überall empfangen kann

Sturmwarnung in
Japan

ANZEIGE

Suchen Sie eine Marke?
www.ce-marken.ch
hilft Ihnen weiter.

www.ce-markt.ch
CEMARKTCEMARKTS C H W E I Z

Worum geht es?

Nach vorsichtigem Beginn mit
einem einzigen Sender in Bel-
gien wird das hochauflösende
Digitalfernsehen nächstes Jahr
mit Stationen wie Première,
Pro7 oder RTL auch in Europa
stark an Bedeutung gewinnen.
Sogar das Schweizer Fernsehen
hat kürzlich einen grossen
HDTV-Übertragungswagen in
Auftrag gegeben.
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Die Distribution von Philips-Er-
satzteilen hat aber dem Service-
und Reparaturbereich neue
Synergien gebracht. Solange in
den Werkstätten der Unterhal-
tungs-Elektronik repariert

Seit 26 Jahren ist Dieter Strohbach mit seinem
Unternehmen Semi-electronic im Markt tätig. An-
fänglich konzentrierte sich Semi auf den Vertrieb
von Ersatzteilen und Komponenten des Reparatur-
und Servicebedarfs. Heute ist das Unternehmen
auch ein bedeutender Distributor von Zubehör in
der Unterhaltungs-Elektronik und im Telekom-
bereich.

Dieter Strohbach

«Repariert wird
immer weniger!»

wird, werden wir Bauteile und
Serviceteile liefern.
Der Verkauf von Halbleitern
(daher der Name Semi-electro-
nic, von Semiconductor = engl.
Halbleiter) war früher zwar ein
konjunkturresistentes Ge-
schäft, doch litt dieses Business
in den letzten Jahren durch den
schnellen Technologiewandel
und die rasante preisliche Ab-
wertung der CE Produkte.
Die Massenproduktion und
«Verramschung» neuer Techno-
logien führte zu immer tieferen
Endkundenpreisen und hatte
zur Folge, dass immer weniger
repariert und stattdessen im-
mer mehr ausgetauscht wurde.
Neue Geschäftsfelder mussten
gefunden werden.
Mit dem Einstieg ins Zubehör-
business schuf Geschäftsführer
und Mehrheitsaktionär Dieter
Strohbach ein weiteres Stand-
bein für das Unternehmen.
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Zum Aufbau bitte DREI Minuten

Däumchen drehen.

Ein Heimkino soll Spaß machen. Und keine Arbeit. Darum sind unsere Systeme und Komponenten trotz ihrer vielfältigen Fähigkeiten und Optionen ganz leicht zu beherrschen. Als ein

Beispiel dafür finden Sie jetzt in unseren AV-Verstärkern von der Referenz- bis zur Einstiegsklasse die Weltneuheit YPAO – der Yamaha Parametric Room Acoustic Optimizer.
Hört sich kompliziert an, ist aber der einfachste Weg zum perfekten Klangerlebnis. Sie stellen nur das Optimizer-Mikrofon auf Ihren Lieblingsplatz, Ihr Heimkino analysiert dann ganz selbstständig

durch Testtöne, ob alle Komponenten optimal verbunden sind und mit welchen Einstellungen Ihr Raum am besten klingt. Sie selbst brauchen nichts mehr tun,

außer nach etwa drei Minuten das Ergebnis zu genießen.
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